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Relasjonene våre

Hva gjør Snapchat annerledes?
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Overfladisk Trendy Bearbeidet

EKTE





C O N F I D E N T I A L

Mer enn

Sier de føler seg

når de bruker Snapchat

2022 Global Alter Agents research commissioned by Snap Inc.



2.5 MILLIONER 

DAGLIG AKTIVE 
BRUKERE I NORGE

Source: Snap Internal Data





SNAPCHAT HAR STØRST DAGLIG DEKNING 
BLANT DE MELLOM 18-30 ÅR
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Kilde: Forbruker & Media ‘24/1, MGI (NB: Snitt siste 12 mnd)



DAGLIG DEKNING 30+
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Kilde: Forbruker & Media ‘24/1, MGI (NB: Snitt siste 12 mnd)



C O N F I D E N T I A L
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Snapchat har et 

unikt publikum

28% av Snapchattere bruker 

ikke facebook daglig

72% av Snapchattere bruker 

ikke youtube daglig

Source: GWI Q1 & Q2 2023. Sample Size: 1,426 Snapchatters aged 18-64 who use the
platform daily. Market: Norway

Eksklusiv daglig dekning (18+)
% av Snapchattere som ikke bruker den gitte plattformen daglig
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per daglige aktive bruker i Norge

Å P N I N G E R  A V  A P P E N

SNAPCHAT BRUKES GJENNOM HELE DAGEN!

Våkne Spise Reise Jobb Handle Trene Underholdning Sosialt Sovne

https://newsroom.snap.com/en-GB/an-update-on-our-nordic-community-nine-million-and-growing



Det betyr at brukerne er 

positive og aktive - og det gir

annonsørene en fordel



Er det slik du ser på 
reklame?



Eller kanskje mer sånn?



Ads på 
brukernes 
premisser



Ads på 
brukernes 
premisser



Heather Andrew, Founder Neuro Insight

Source: Snap Inc. internal data Q1 2020. See Snap Inc. public filings with the SEC.

AR genererer  

45% mer oppmerksomhet 

enn passiv TV-seing
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Løft i Ad Awareness1

(+12 prosentpoeng)

+60%

Gj.snitt spilletid per bruker

34,93 sekunder

1 Snapchat Brand Lift Study of Norwegian Snapchat users. Oct 02 - Ott 16,  2022. Location and age data subject to limitations.  589 respondents 

CASE

Obs BYGG
AR-Malelinse

Unik dekning 25+

700k+





Effekt
= 

budskap x distribusjon

Jo bedre kreativer, jo 
bedre effekt





Nedklipp. Nedklipp. Nedklipp.

TV OLV Social

Utvikling av materiell



Kilde: Norsk TV-meterpanel
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På social: attention peaker de første 2 
sekundene

Source: Amplified Intelligence (2023)

TV - slow decay Social - fast decay
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Size matters! 
Større dekning av skjermen gir en positiv korrelasjon til oppmerksomhet

Source: Karen Nelson-Field / The Attention Economy and How Media Works (2020)





5 TIPS FOR Å 
TILPASSE MATERIELL



TYDELIG BUDSKAP/PRODUKT 
PRESENTERT UMIDDELBART



TYDELIG LOGO



ETT FOKUS



LYD PÅ



STOPPEFFEKT /
X-FAKTOR
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La oss få til den fineste 
hesten!



Takk for meg!

steffen@snap.com

mailto:steffen@snap.com
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