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@konomi | Snap Inc.

Snap etablerer kontor i Norge

Snapchats morselskap Snap har i all hemmelig

Konkurrenten Facebook har veert i landet a

allerede i ett ar.

Snap Inc.

et etablert avdeling i Norge.

Snapchat-griinderne Bobby Murphy (til venstre) og Evan Spiegel var til stede da Snap-aksjen ble bersnotert pa New York Stock Exchange i begynnelsen av
mars.
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Prosjektleder Mathias Jorgensen i Snapchat-redaksjonen til VG sammen med digitalredakter Ola Stenberg og Snap-medarbeider Camilla
Braekke. Erik Waatland

Na er VG blitt forst i Norden
pa Snapchat Discover. Slik
jobber teamet pa seks med
a deske for snap

De siste ukene har VGs Snapchat-redaksjon jobbet mot malstreken for a bli
klar til klar lLanseringen pa mandag. Og annonsgrene er med fra dag 1.




Hva gjgr Snapchat annerledes?

Relasjonene vare



Overfladisk Bearbeidet
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snapchat er min fav kanal for posting <3

such safe space
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Mer enn

nar de bruker Snapchat

2022 Global Alter Agents research commissioned by Snap Inc.



2.5 MILLIONER

DAGLIG AKTIVE
BRUKERE | NORGE




(® Who they are

3.7M - 3.8M

Est. monthly reach

@ Where they are

Top states/counties

Viken
Oslo

Vestland

Gender

Male
47.4%

47.4%
Male

See all locations

Top cities

Oslo

Bergen

Ullensaker

Female

92.4%

52.4%

Female

) What they are consuming

User Stories 96.0%
Popular user Stories  83.4%

Official 77.2%

[N

See all demographics

35+
Typical age

See all content




SNAPCHAT HAR ST@RST DAGLIG DEKNING
BLANT DE MELLOM 18-30 AR

34%

73% 72%

42%

38% 36%




DAGLIG DEKNING 30+

77%

61%

44% 20%
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8 Kilde: Forbruker & Media ‘24/1, MGI (NB: Snitt siste 12 mnd)



Eksklusiv daglig dekning (18+)
S n ap C h at h a r et % av Snapchattere som ikke bruker den gitte plattformen daglig

unikt publikum
I I

Source: GWI Q1 & Q2 2023. Sample Size: 1,426 Snapchatters aged 18-64 who use the
platform daily. Market: Norway

28% av Snapchattere bruker
Ikke facebook daglig

/2% av Snapchattere bruker
Ikke youtube daglig
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SNAPCHAT BRUKES GJENNOM HELE DAGEN!

APNINGER AV APPEN

per daglige aktive bruker i Norge

Handle Trene Underholdning

https://newsroom.snap.com/en-GB/an-update-on-our-nordic-community-nine-million-and-growing

Sosialt
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Det betyr at brukerne er
positive og aktive - og det gir
annonsgrene en fordel






Eller kanskje mer sann?




-~

Ads pa

brukernes
premisser




Ads pa

brukernes
premisser




94

AR genererer

45% mer oppmerksomhet

enn passiv TV-seing

Heather Andrew, Founder Neuro Insight

o

Source: Snap Inc. internal data Q1 2020. See Snap Inc. public filings with the SEC.



CASE

Obs BYGG

AR-Malelinse

+607

Lgft | Ad Awareness?

(+12 prosentpoeng)

700k+

Unik dekning 25+

34,93 e

Gj.snitt spilletid per bruker

1Snapchat Brand Lift Study of Norwegian Snapchat users. Oct 02 - Ott 16, 2022. Location and age data subject to limitations. 589 respondents
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Tips til a kommunis
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Effekt

0 X distribusjon

\Jo bedre kreativer, jo

bedre effekt






Nedklipp. Nedklipp. Nedklipp.

OLV Social

Utvikling av materiell
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71,4 70,7

Utvikling daglig dekning TV

70,3

Kantar TNS

74,4
71,8

Ar2009 Ar2010

Ar2011

Ar2012

Ar2013

Ar2014

Ar2015 Ar2016 Ar2017

Kilde: Norsk TV-meterpanel

Ar2018

Ar 2019

Ar 2020

Ar2021

Ar2022



Pa social: attention peaker de f@rste 2
sekundene

RS Atertion VoREns by 1000 irgrassons Actual Attention Volume by 1000 Impressions
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TV - slow decay Social - fast decay

Source: Amplified Intelligence (2023)




Size matters!

Storre dekning av skjermen gir en positiv korrelasjon til oppmerksomhet

Attention and Pixels
80

65

Mean Attention

23

50
10 20 30 a0 SO »( /0 80 90 100

% Pixels in view

— 2019

Source: Karen Nelson-Field / The Attention Economy and How Media Works (2020)



EEEEEEEEEENEEN,
¢

)
a
m
m
m
m

N
m
m
m
m
m
]
m
m
m
m
m
m
n
n

1
m
m
m
]
m




5 TIPS FOR A
TILPASSE MATERIELL
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] Carlings

CARLINGS N
Finn dine sommerfavon'tter'
carlings.com |




TYDELIG LOGO




ETT FOKUS
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Oppdag sesongens jea

STOPPEFFEKT /
X-FAKTOR




B

Da er det snart mandag, dere.
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3 tips som gjor deg
klar til mandag
Part1
& =




La oss fa til den fineste
hesten!




Takk for meg!

steffen@snap.com


mailto:steffen@snap.com
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