














Prisgraf har tatt utgangspunkt i priser for Øst-Norge







Tibber overasket stort i 2022-undersøkelsen hvor de kom på 
tredjeplass totalt. De falt voldsomt i kundetilfredshet fra 
2022 til 2023 etter at de endret faktureringen høsten 2022.
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Fokus



MAKE TIBBER 
RELEVANT (AGAIN)

Our Assignment

In order to stay ahead, Tibber needs to disrupt again. (value)

Step one is to make a rather complex product into a no-brainer idea (growth)

Putting the power in Your hands. Not for everyone, but for ME (brand strategy)

Tap into emotions – I feel clever





That's how we 
become a real 

brand, to put the 
focus on our 
customers 

Our offer









Takk for meg


	Lysbilde 1
	Lysbilde 2
	Lysbilde 3
	Lysbilde 4
	Lysbilde 5
	Lysbilde 6
	Lysbilde 7
	Lysbilde 8
	Lysbilde 9
	Lysbilde 10
	Lysbilde 11
	Lysbilde 12
	Lysbilde 13
	Lysbilde 14
	Lysbilde 15
	Lysbilde 16
	Lysbilde 17
	Lysbilde 18
	Lysbilde 19
	Lysbilde 20
	Lysbilde 21
	Lysbilde 22
	Lysbilde 23
	Lysbilde 24
	Lysbilde 25

